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放映時間 放映回数※1 放映面数※2 最大視聴可能人数(予測）※3 1か月料金※4

60秒

医療機関
平均8回/日

調剤薬局
平均24回/日

（開院日数分）

401～500面 111万人 200万円

301～400面 89万人 180万円

201～300面 67万人 150万円

101～200面 45万人 120万円

0～100面 23万人 80万円
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